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Adios a las cookies de terceros

Las cookies se idearon para facilitar la experiencia
de navegacion de los usuarios.

Pero las preocupaciones en torno a la privacidad
junto al aumento de blogqueadores de cookies y la
decision de Google de dejar de compartir las
cookies de terceros llevan a la convivencia de un
mundo sin cookies.

Los responsables de marketing se enfrentan a
dos desafios: conseguir datos de primera persona
y la atribucion de los leads a las diferentes
acciones de marketing.
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La perdida de informacion

En un mundo sin cookies resulta mas complicado
analizar y trazar el comportamiento de un usuario
a traves de multiples dispositivos y puntos de
accion.

Ademas de la dificultad de atribucion, la falta de
cookies de terceros supone la perdida de
informacion mas detallada: webs visitadas,
acciones tomadas..

Sin los datos de personalizacion de audiencias es
mas complicado dirigir campanas a audiencias
especificas.

mnitel



La solucion (1).

Nuestra experiencia y vision

Aunque la transicion a un mundo sin cookies
conlleve numerosos retos tambiéen presenta
infinitas oportunidades para hacer cosas nuevas e
ideas novedosas formulas para conectar con
nuestros potenciales clientes..

Las companias deben crear los ecosistemas
digitales adecuados para recopilar datos de
primera persona animando a los usuarios a
aceptar (opt-in) la recoleccion de datos a cambio
de ofrecer tanto experiencias y contenidos
personalizadas como incentivos.




Tres recomendaciones a implementar

1) Muestra claramente tu politica de privacidad y
uso de datos.

2) Facilita herramientas intuitivas para la gestion
de permisos opt-in y opt-out.

3) Disena una estrategia global para recopilar

datos de primera persona que permitan
incrementar las opciones de personalizacion.
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O
Claves para un first party data de valor

- Realiza una auditoria del proceso de
recopilacion de datos.

WE LIKE YOU.

- Analiza datos existentes y crea conjuntos de .
datos y patrones. | TOO -)

- Identifica lagunas de datos y aprovecha la
tecnologia para completar y depurar los datos.

- Alienta la creacion de perfiles, el acceso a
contenidos de suscripcion o el “social logging”
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Cinco acciones a desarrollar

- Activa la es_c;ucha soc;ial: monitoriza comentarios de tu
marca, identifica usuarios que alaban tu marca.

- Realiza una completa auditoria SEO para la
optimizacion de los canales y contenidos.

- Automatiza tareas con IA u otras tecnologias para
validar y analizar datos, crear contenidos, programar la
difusion de contenidos, personalizar..

- Crea comunidad y networking con contenidos
recurrentes de valor para estar siempre ahi

- Aprovecha las oportunidades de la segmentacion
contextual para activar recursos que coincidan con el
contenido buscado.
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» Muestra claramente tu
politica de privacidad uso
de datos.

© Facilita herramientas
intuitivas para la gestion
de permisos opt-in y opt-out.

@ Estrategia global de datos
de primera persona para
incrementar las opciones
cle personalizacion.

» Realiza una auditoria del
proceso de recopilacion
de datos.

¢ Analiza datos existentes y
crea cohjuntos cde datos y
patrones.

» Identifica lagunas de datos y
aprovecha la tecnologia para

completar y depurar los datos.

* Alienta la creacion de perfiles,
el acceso a contenidos de

suscripcion o el social logging.

@ Test & Match

* Activa la escucha social:
monitoriza comentarios de tu
marca, identifica usuarios que
alaban tu marca.

» Realiza una completa
auditoria SEQ para la
optimizacion de los canales
y contenidos.

© Automatiza tareas con |A para
validar y analizar datos, crear
contenidos, programar la
difusion, personalizar.

@ Crea comunidad vy networking
con contenidos recurrentes de
valor para estar siempre ahi.

* Aprovecha la segmentacion
contextual para activar
recursos que coincidan con el
contenido buscado.
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