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ideas que conectan



Los podcasts se han convertido en un medio cada 
vez más popular para compartir información, historias 
e ideas en una variedad de industrias.

Según estimaciones de Insider Intelligence este año 
los podcasts superarán la cifra de 464 millones de 
oyentes en todo el mundo.

El ‘boom’ del podcast hace que muchas empresas se 
hagan la pregunta errónea. El problema no está en 
cómo crear o producir un podcast, sino en cómo 
mantener una audiencia fiel.

El problema
Producir o entretener



En España, se estima que hay alrededor de 7 millones de 
oyentes de podcasts.

El oyente promedio pasa 7 horas a la semana pegado a su 
aplicación de podcast favorita.

Triunfan los episodios de entre 20 y 40 minutos que son 
fáciles de escuchar en trayectos o al hacer alguna actividad.

Como evolución al podcast el videopodcast está ganando 
adeptos, sobre todo ahora que Google cerrará su app de 
podcast y redirigirá a YouTube. Aunque Spotify y Apple son 
las plataformas líderes.

La industria del podcast moverá más de 150.000 millones de 
dólares en 2030

Las cifras
Un mercado de 150.000 millones



- Una de cada cinco empresas en EE.UU ha 
incorporado el podcast a su estrategia de 
marketing.

- Aunque el podcast se ve como une 
herramienta más orientada a B2C, lo cierto es 
que es el canal ideal para crear, junto al blog 
corporativo, una buena imagen de marca al 
poder demostrar la experiencia y 
conocimiento de la compañía y sus diferentes 
equipos en diversos temas.

La situación
Podcast para crear marca



Se ha demostrado que los podcasts B2B mejoran la 
interacción, crean más intención de compra y mejoran el 
conocimiento de la marca.

A ello se suma que el podcast tiene una baja barrera de 
entrada técnica (con aplicaciones y herramientas que 
facilitan su creación y difusión) y un alto retorno de la 
inversión. También puedes contar con un equipo externo 
para asesorarte y ayudarte a producir tu propio podcast.

Como con cualquier otra pieza o canal de marketing, el 
éxito del podcast pasa por cuidar su contenido y 
recurrencia de emisión.

Un estudio de la BBC demostró que las empresas con 
podcasts patrocinados tenían un 89 % más de 
reconocimiento de marca, un 14 % más de intención de 
compra y un 18 % más de engagement.

La solución (1)
Nuestra experiencia y visión



1) Mayor autoridad de la marca: Los podcasts 
permiten a las marcas demostrar su experiencia en 
su campo. Compartir los conocimientos y 
experiencias genera autoridad y crea reciprocidad 
(agradecimiento por el contenido compartido) y más 
posibilidades de selección de la marca en el 
momento de compra.

2) Incentiva a la compra: Los testimonios y casos de 
éxito en los episodios actúan como prueba social, 
mostrando a la audiencia que otros ya confían en la 
marca. Incluir información de promociones u ofertas 
exclusivas y contenido limitado en el podcast puede 
actuar como catalizador..

3) Fidelización de los usuarios: A diferencia de otros 
canales de comunicación, los podcasts ofrecen una 
experiencia más personal e inmersiva. Los oyentes 
pueden disfrutar del contenido mientras realizan 
otras actividades. Además, la voz humana crea una 
conexión emocional más fuerte que otros medios, 

La solución (2)
Tres recomendaciones estratégicas



- Define qué sería un podcast de éxito. Para unos 
será hacer marca, para otros el número de 
descargas o reproducciones y para otros si hay 
leads.
- Conoce y define a tu audiencia. Elige un tema 
que conozcas bien y que ayude a posicionarte y 
conectar mejor con tu audiencia.
- Se consistente. Como cualquier otra acción y 
contenido de marketing y podcast requiere 
dedicación, planificación y recurrencia.
- Cuida el guión. Planifica episodios y contenidos 
que resuelvan problemáticas, planteen retos, 
sean fáciles de seguir, tengan cifras y 
componente humano…

La solución (3)
Claves para un podcast de éxito



- Importancia del storytelling. Como ocurre con 
otros contenidos (blog corporativo) es vital 
elaborar una historia que ayude a conectar e 
identificarte con la audiencia.
- Ajústate a una duración de 20-40 minutos, pero 
que suena espontáneo y no forzado a rellenar 
tiempo o acelerar para llegar.
- Promociona el podcast a través de tus 
diferentes canales de marketing así como en 
plataformas específicas de podcast.
- Cuida tu podcast con una buena sintonía, 
creatividad en la imagen y el logo, en la apertura 
y el cierre…

La solución (4)
Claves para un podcast de éxito
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