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Plantilla de Briefing – Planificación Marketing B2B 2026

1. Información general
Nombre de la campaña / proyecto:
Fecha de creación:
Responsable (Owner):
Stakeholders:
2. Objetivo SMART
Objetivo principal:
Métrica clave (KPI):
Deadline:
3. Buyer Outcome
Outcome que buscamos conseguir:
Cómo mediremos el avance del buyer persona:
4. Audiencia
Segmento / industria:
Perfil del decisor:
Pain points clave:
Insight principal:
5. Mensaje clave
Propuesta de valor central:
Mensajes secundarios:
Pruebas / evidencias / assets disponibles:
6. Estrategia y canales
Acciones principales:
Canales (Paid, Email, Social, Eventos, SDR, etc.):
Dependencias entre tareas:
7. Entregables
Listado de materiales necesarios:
Formato:
Responsables y plazos:
8. RACI
Responsible:
Accountable:
Consulted:
Informed:
9. KPIs e hipótesis
KPIs para medir el rendimiento:
Hipótesis a validar:
Método de medición:
10. Timeline
Fecha de inicio:
Hitos clave:
Fecha de entrega final:
11. Notas adicionales
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